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Unternehmenskommunikation. Gerade in der heutigen Zeit, in der das Internet eine immer stauml;rkere Rolle in der 
Mediennutzung einnimmt, bietet dieses Instrument Unternehmen eine gute Plattform, um Kunden zielgerichtet zu 
erreichen und sich als Experte zu etablieren. Mit Corporate Weblogs kouml;nnen Unternehmen eine dialogartige, 
authentische und reichweitenstarke Kommunikation mit wichtigen Stakeholdern initiieren, auszlig;erdem wird eine 
zielgerichtete Beeinflussung ermouml;glicht. Corporate Weblogs eignen sich zur Umsetzung einer Content-Marketing-
Strategie. Durch ausgewauml;hlte Inhalte, die sowohl an den Interessen der Leser als auch am Fachgebiet des 
Unternehmens ausgerichtet sind, kann eine hohe Leserschaft erreicht werden. Unterstuuml;tzt wird dies durch SEO-
Maszlig;nahmen, die dazu beitragen, dass Corporate Weblogs mittels Suchmaschinen gefunden werden. Daruuml;ber 
hinaus sind soziale Netzwerke in die Promotion von Corporate Weblogs einzubinden, damit der Leserkreis Kanal 
uuml;bergreifend ausgeweitet wird. Die Erfolgsmessung ist bisher eine ungelouml;ste Herausforderung, der sich 
Unternehmen zu stellen haben. Allgemeinguuml;ltige Kennzahlen kouml;nnen nicht aufgestellt werden und 
Messmethoden sind individuell fuuml;r jedes Unternehmen zu bestimmen. Die vorliegende Arbeit zeigt daher anhand 
einer Fallstudie, wie ermittelt werden kann, ob ein Corporate Weblog Anteil daran hat, dass die Unternehmensziele 
erreicht werden.


