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gegenuuml;ber heute (Mai 2004) um rund 30 Prozent auf 1,4 Millionen Fahrzeuge steigernldquo;, erklauml;rte BMW-
Vertriebsvorstand Dr. Michael Ganal. Dazu muss BMW neue Kunden gewinnen, die heute Autos anderer Marken 
fahren. Der MINI ist dafuuml;r bestens geeignet, weil er Kunden begeistert, die gestern nicht einmal daran gedacht 
haben, einen Kleinwagen zu fahren. So erwerben weltweit mehr als 80 Prozent der MINI-Kunden erstmals ein Auto 
aus dem BMW-Konzern (vgl. Zouml;llter 2004, S.1). Das urspruuml;ngliche Ziel, mindestens 50 Prozent neue 
Kunden zu erobern und dadurch die Kundenbasis der BMW Group zu verbreitern, wurde seit Markteinfuuml;hrung 
deutlich uuml;bertroffen (vgl. Cars-online 2004, S.1). Der Mythos MINI ist somit erfolgreich zu neuem Leben erweckt 
worden d.h. der Relaunch der Marke ist gegluuml;ckt (vgl. Mertens 2004, S.1). Ziel dieser Seminararbeit ist es nun, 
den Marketing Mix des MINI im Spannungsfeld zwischen globaler Standardisierung und lokaler Differenzierung zu 
analysieren, um dadurch dem Erfolg des MINI seit der Markteinfuuml;hrung auf die Spur zu kommen. Im Folgenden 
wird nun aufgezeigt, welche Bereiche des Marketing Mix (vgl. Bruhn 2002, S.31) global standardisiert und lokal 
differenziert bearbeitet werden. In Kapitel 3 wird ein Fazit und ein Ausblick gegeben.[...]


