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Joseacute; Martiacute; Parrentilde;o : Marketing y videojuegos. Product placement, in-game advertising 
yadvergaming (Libros profesionales) (Spanish Edition)  before purchasing it in order to gage whether or not it 
would be worth my time, and all praised Marketing y videojuegos. Product placement, in-game advertising 
yadvergaming (Libros profesionales) (Spanish Edition): 

0 of 0 people found the following review helpful. Five StarsBy Elvis CastanedaExcelente libro, a pesar de que no 
estaacute; actualizado (2008) aborda diferentes temaacute;ticas y presenta ejemplos reales.0 of 0 people found the 
following review helpful. Excelente!!!By AmarmandAltamente recomendado.
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ESIC Editorial publica un libro pionero sobre el desarrollo de acciones de marketing, publicidad y otras 
comunicaciones de marketing a traveacute;s de videojuegos. El libro, titulado Marketing y Videojuegos: product 
placement, in-game advertising y advergaming (Esic, 2010), analiza las principales estrategias y herramientas que se 
pueden utilizar para alcanzar diversos objetivos de marketing que abarcan desde el incremento de notoriedad de marca 
hasta el incremento del recuerdo de marca y otros efectos cognitivos, afectivos y conativos.El libro presenta por 
primera vez un marco integral de medicioacute;n de la eficacia de este tipo de acciones que contempla tanto los 
antecedentes como el procesamiento de la informacioacute;n que se produce y los diferentes efectos sobre el 
consumidor a los que da lugar. Partiendo de un soacute;lido marco teoacute;rico se ofrece una completa visioacute;n 
de los videojuegos (geacute;neros, caracteriacute;sticas, tipologiacute;as de videojugadores), las herramientas para 
alcanzar los diferentes objetivos de marketing, el marco legal y las principales tendencias en el uso de los videojuegos 
en las comunicaciones de marketing. El lector profesional encontraraacute; numerosos casos de estudio y ejemplos 
praacute;cticos de los diferentes temas analizados a lo largo del libro. El lector acadeacute;mico encontraraacute; un 
estado de la cuestioacute;n que presenta las principales liacute;neas de investigacioacute;n desarrolladas hasta el 
momento y que plantea prometedoras cuestiones de investigacioacute;n.El libro supone la culminacioacute;n de tres 
antilde;os de investigacioacute;n del autor (Joseacute; Martiacute; Parrentilde;o) en el campo del marketing y la 
publicidad mediante videojuegos en los que ha desarrollado diversos estudios empiacute;ricos que incluyen la 
medicioacute;n de la eficacia sobre diversos paraacute;metros (recuerdo y actitud) asiacute; como el papel de los 
diferentes antecedentes que influyen en la actitud de los videojugadores hacia este tipo de herramienta publicitaria. 
Iacute;ndice:Los videojuegos.- Los videojuegos en las comunicaciones de marketing.- Objetivos de las 
comunicaciones de marketing mediantes videojuegos.- Marco general para la integracioacute;n de marcas/productos 
en videojuegos.- Medicioacute;n de la efectividad.- Aspectos legales de la publicidad en videojuegos.- Otras acciones 
de marketing mediante videojuegos.- Conclusiones.


