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El complejo mundo de la distribucioacute;n comercial plantea cada diacute;a nuevos retos que requieren de 
muacute;ltiples respuestas basadas en nuevos planteamientos de actuacioacute;n, disentilde;ados para resolver 
eficazmente la gestioacute;n del marketing en el proceso de distribucioacute;n de los bienes y servicios que las 
empresas comercializan en diferentes formatos comerciales, mediante la gestioacute;n estrateacute;gica del 
merchandising.Para ello, esta obra resuelve las cuestiones planteadas mediante sus cuatro capiacute;tulos: a 
traveacute;s de la gestioacute;n por categoriacute;as responderemos a iquest;QUEacute;? productos agrupar 
estrateacute;gicamente; a traveacute;s de la gestioacute;n de los elementos de la arquitectura comercial responderemos 
a iquest;COacute;MO? disentilde;ar la superficie de ventas; a traveacute;s de la gestioacute;n estrateacute;gica de la 
superficie de ventas responderemos a iquest;DOacute;NDE? localizar los productos. Y por uacute;ltimo, a traveacute;s 
de la gestioacute;n estrateacute;gica del lineal desarrollado responderemos a iquest;COacute;MO? presentar los 
productos.Precisamente con ese propoacute;sito de promover y garantizar el eacute;xito en la gestioacute;n del 
merchandising en el punto de venta, se han escrito estas paacute;ginas. Desarrollando diferentes teacute;cnicas y 
herramientas del merchandising y desde tres liacute;neas de actuacioacute;n didaacute;ctica, la teoriacute;a, la 
praacute;ctica y la estrategia. La finalidad es hacer frente a una nueva gestioacute;n del merchandising aplicada a 
cualquier formato comercial en reacute;gimen de libre servicio, y con ello, poder contribuir a mejorar la seguridad en 
la toma de decisiones y el laquo;know-howraquo; del merchandiser profesional en el desempentilde;o de sus 
operaciones taacute;cticas y estrateacute;gicas. Iacute;ndice:Introduccioacute;n al merchandising.- Gestioacute;n del 
surtido.- La arquitectura del establecimiento comercial.- Gestioacute;n estrateacute;gica del punto de venta.- Posibles 
soluciones.


