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Oscar Malfitano Cayuela : Neuromarketing Cerebrando Negociosy Servicios (Spanish Edition) before
purchasing it in order to gage whether or not it would be worth my time, and all praised Neuromarketing Cerebrando

Negociosy Servicios (Spanish Edition):

El marketing es un intercambio de recursos con valor transaccional, que se realiza, para satisfacer necesidades; desde
el punto de vista econoacute;mico, esta satisfaccioacute;n, produce un equilibrio transitorio entre la ofertay la
demanda, el foco o centro atencioacute;n de esa relacioacute;n, es el ser humano, pero el que decide la accioacute;n es
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el cerebro; es eacute;l, quien ademaacute;s percibe naturalmente unarealidad y crea patrones de comportamiento que
cada persona representa de una manera diferente.El "neuromarketing"”, integra, como filosofiacute;a
meteoroloacute;gica, entre otras, a diferentes ciencias, disciplinas cientiacute;ficas, metodol ogiacute;as, teacute;cnicas
Y huevos pensamientos, recreados de:Neurociencia Marketing Pensamiento Sisteacute;mico Programaci oacute;n
Neuro Linguuml;iacute;stica M odel os mental es I nteligencias muacute; | tiples Ontologiacute;a del lenguaje
Administracioacute;n en General En teacute;rminos de "neuromarketing”, el nuacute;cleo principal del sistema social
es el ser humano, en su rol de cliente, sujeto del deseo, que intentamos comprender y satisfacer, por lo tanto, al
conocer su geacute;nesis, sus percepciones, inteligencias muacute;|tiples, modelos mentales y representaciones, es
decir, sus formas de pensar y actuar, es que podremos satisfacer mejor, en forma permanente, sustentable y sostenible
esa relacioacute;n de intercambio de valores en el tiempo.La humanidad seguiraacute; avanzando con la
revolucioacute;n del conocimiento, a traveacute;s del "neuromarketing”, deseamos recrear y mejorar larelacioacute;n
de confianza perdida entre los clientes.



